Projekt Design, konst och arkitektur som en reseanledning

Sammanfattning:

Projektet har syftat till att utveckla nya, attraktiva och hallbara reseanledningar med fokus pa
design, konst och arkitektur. Genom natverk, samverkan och kombinationer av nya och
befintliga produkter har projektet starkt konkurrenskraften hos sméa och medelstora foretag
inom besoksnaringen.

Via marknadsdriven produktutveckling, digitalisering och gemensamma aktiviteter har
upplevelser kopplade till kultur, mat och natur synliggjorts.

Projektet har arbetat i nara dialog med aktorer och kommuner, med malet att skapa ett starkare
och mer samlat utbud. Det gransdverskridande samarbetet har varit centralt for att 6ka
tillganglighet, synlighet och samverkan.

Projektet har bedrivits gemensamt av Visit Varmland och Visit Greater Oslo, i tillegg har Visit
Fredrikstad og Hvaler, ISarprborg og Visit @st Norge veert med som samarbeidspartnere pa norsk
side. Vi har haft lopande avstamningar och styrgruppsmoten.

Arbetet har omfattat affars- och produktutveckling, hallbar mobilitet, digitalisering och
marknadsforing — med design, konst och arkitektur som ledande teman.

Genom natverkstraffar, kurser, studiebesok och produkttester har projektet stottat foretag i
gransregionen. Digitala verktyg som self-guided tours, 360-bilder, QR-koder och AR-lGsningar
har testats for att starka upplevelser och tillganglighet. | LA&ngban togs en testbadd for digital
platsupplevelse fram.

Totalt har 6ver 30 upplevelser paketerats, varav flera gransoverskridande. Produkterna kopplar
till kultur, konst, mat och natur - manga mojliga att uppleva genom hallbart resande och digitala
l6sningar.

70 aktorer har medverkat i kompetenshojande aktiviteter.
Kommunikation har skett via nyhetsbrev, sociala medier och direktkontakt. En extern utvardering
visar pa god kommunikation, stark samverkan och stort varde i natverk och erfarenhetsutbyte.

Projektet har delat marknadsforingsverktyg och erbjudit kurser inom bland annat digital
marknadsforing och storytelling. Genom detta har projektet bidragit till 6kad synlighet,
ldnsamhetspotential och konkurrenskraft. Engagemanget har varit hogt — 75 % deltog i flera
aktiviteter, och 90 % upplevde dem som givande. Projektet har lett till nya kontakter, konkreta
idéer och starkt samarbete i regionen.

Summary:

The project aimed to develop new, attractive, and sustainable travel reasons with a focus on
design, art, and architecture. Through networking, collaboration, and combinations of new and
existing products, the project has strengthened the competitiveness of small and medium-sized
enterprises in the tourism sector.

By means of market-driven product development, digitalisation, and joint activities, experiences
linked to culture, food, and nature have been made more visible.
The project has worked in close dialogue with stakeholders and municipalities, with the goal of



creating a stronger and more cohesive offering. Cross-border cooperation has been central to
increasing accessibility, visibility, and collaboration.

The project has been jointly managed by Visit Varmland and Visit Greater Oslo, with regular
follow-ups and steering group meetings.

The work has encompassed business and product development, sustainable mobility,
digitalisation, and marketing — with design, art, and architecture as leading themes.

Through networking meetings, courses, study visits, and product testing, the project has
supported businesses in the border region. Digital tools such as self-guided tours, 360-degree
images, QR codes, and AR solutions have been tested to enhance experiences and accessibility.
In Langban, a testbed for digital place-based experiences was developed.

In total, over 30 experiences have been packaged, several of which are cross-border. The
products are linked to culture, art, food, and nature — many of them possible to experience
through sustainable travel and digital solutions.

Seventy stakeholders have participated in capacity-building activities. Communication has
taken place via newsletters, social media, and direct contact. An external evaluation shows
good communication, strong cooperation, and high value in networking and exchange of
experiences.

The project has shared marketing tools and offered courses in, among other topics, digital
marketing and storytelling. Through this, the project has contributed to increased visibility,
profitability potential, and competitiveness. Engagement has been high — 75% participated in
several activities, and 90% found them rewarding. The project has resulted in new contacts,
concrete ideas, and strengthened cooperation in the region.

Bakgrund

Projektet bygger péa forstudien "Design og arkitektur som reiseutlaser"”, som genomfordes
gemensamt av Visit Varmland och Akershus Reiselivsrad under varen 2022. Forstudien visade
tydligt att det finns en gemensam potential i gransregionen for att utveckla reseanledningar
kopplade till design, konst och arkitektur.

En inventering identifierade 6ver 100 relevanta upplevelser och sevardheter, vilket visar pa ett
starkt underlag for utveckling.

Malgruppen som efterfragar dessa typer av upplevelser bedéoms som képstark och varderar
hallbarhet, kvalitet och en helhet i besoket — dar kultur, natur, maltider och boende samspelar.

Design, konst och arkitektur fungerar som sasongs oberoende reseanledningar, sarskilt i
kombination med naturturism och lokala matupplevelser. Hallbarhet och tillganglighet &r viktiga
delar av erbjudandet, vilket skapar mojligheter att utveckla produkter for medvetna besdkare
som soker innehallsrika och genuina upplevelser.

Denna insikt lag till grund for projektets mal att skapa nya, attraktiva och hallbara
reseanledningar i gransregionen.



Mal, resultat och forvantade effekter

Projektet har bedrivits inom insatsomradet En mer social gransregion, med sarskilt fokus pa det
specifika malet Hallbar kultur och turism. Syftet har varit att framja kulturens och den héllbara
turismens roll i ekonomisk utveckling, social delaktighet och social innovation. Genom att
starka gransoverskridande natverk och utveckla digital tillganglighet har projektet skapat
forutsattningar for hallbar tillvaxt inom kultur, kreativitet och besodksnéring.

Projektets genomforda arbetspaket har konkret bidragit till dessa mal:

Kompetenshojning och kunskapsdéverféring:

70 aktorer fran sméa och medelstora foretag har deltagit i kompetenshoéjande aktiviteter. Fokus
har legat pa paketering, vardskap, hallbarhet, digitalisering och Al. Deltagarna har ocksa
medverkat i studiebesok, workshops och natverkstraffar.

Produkt- och paketeringsutveckling:

Projektet har resulterat i 30 hallbara produkter, kopplade till kultur, konst, arkitektur och natur.
Dessa upplevelser utgar fran gransregionens utbud och mojliggérs genom hallbart resande och
digitala l@sningar.

Digitalisering:
Projektet har genomfort flera insatser for att utforska och utveckla digitala mojligheter kopplade

till konst, kultur och arkitektur. Self-guided tours har lanserats i Naturkartan, dar digital
information kopplas till kollektivtrafik och synliggor hur besdkare kan upptacka platser med
hjalp av kollektivtrafik. Det har ogsa gjort en test med Caminacity, hvor nyeste teknologi inn Al v-
har blitt testet ut.

| LAngban har en testbadd genomforts i samarbete med Varmlands museum, dar digital teknik
anvants for att forstarka upplevelsen av konst. En webbaserad AR-l6sning har utvecklats
tillsammans med lokala konstnarer, dar konstverk aktiveras genom bildigenkanning i stallet for
QR-koder - vilket forbattrar anvandarupplevelsen.

Foretag har ocksé erbjudits Al-utbildningar som gett dem verktyg att effektivisera sitt arbete och
forbattra gastupplevelsen.

Tillsammans visar insatserna hur digital teknik kan bidra till attraktionskraft, tillganglighet och
berattande kring platsens innehall - for bade bestkare och lokalbefolkning.

Marknad:

Projektet har genomfort en bred satsning pa att synliggéra och marknadsfora gransregionens
utbud inom konst, kultur, arkitektur och matupplevelser — bade nationellt och internationellt.
Genom press- och influenser resor, filmer och riktade kampanjer har gransregionens
upplevelser lyfts fram i olika kanaler.



Ett sarskilt fokus har lagts pa att na researrangorer genom visningsresor, moten och lansering av
en sarskild Travel Trade-sida. Dessa insatser har visat hur paketerade upplevelser kan
kombineras med hallbart resande och goda maltider — ndgot som vackt intresse hos
researrangorer.

Projektet har dven stottat aktérer med bild- och filmproduktion, webbutveckling och insatser i
sociala medier. Kurser och forelasningar har starkt foretagens kompetens inom digital
marknadsforing och innehallsskapande.

Hallbar mobilitet:

Projektet har framjat hallbart resande till och inom regionen. Genom att lyfta fram kollektivtrafik,
mojligheter att ta med cykel pa buss, hyra elbil och ladda elfordon har projektet visat pa
klimatsmarta alternativ for besokare. Reseplaneringssidor har uppdaterats med tydligare
struktur, och en webbaserad karta har tagits fram i samverkan med Varmlandstrafik. Den visar
vilka besoksmal i Varmland som gar att nd med kollektivtrafik. Genom riktade kampanjer har vi
synliggjort mojligheten att resa kollektivt.

Vi har dven valt att paketera vara produkter i Naturkartan, eftersom dess koppling till
kollektivtrafik framjar klimatsmarta resval och mojliggor battre planering av hallbara resor.

Projektorganisation

Projektet har genomforts i ndra samverkan mellan svensk och norsk sida. Projektledningen har
haft ett kontinuerligt och fungerande samarbete genom gemensam planering, regelbundna
avstdmningar och styrgruppsmoten.

Ansvarsfordelningen har varit tydlig: den svenska parten har haft huvudansvar for rapportering,
administration och samordning, medan den norska parten har haft ansvar for dokumentation
och uppfoljning av aktiviteter. Bada parter har varit delaktiga i planering och genomférande av
projektets insatser.

Gransoverskridande aktiviteter har planerats gemensamt, och vi har informerat och bjudit in
varandra till aktiviteter inom respektive region. Detta har skapat ett 6kat erfarenhetsutbyte och
béattre forstdelse for gransregionens utbud inom konst, kultur och arkitektur.

Styrgruppen har fungerat som ett bollplank till projektledningen och haft en 6versiktlig rolli att
folja upp projektets framdrift.

Bedrifter og organisasjoner som har deltatt pa treff og i dialoger og har dermed fungert som
referanserpunkter/gruppe og med det s har prosjektet ikke prioritert en egen referens- eller
arbetsgrupp. Daremot har projektet haft dialog med flera féreningar inom kulturella och kreativa
naringar samt kulturansvariga i kommuner. Dessa kontakter har varit vardefulla for att sprida
information och fanga upp lokala perspektiv och kunskap.

Den gransoverskridande samverkan har praglats av Oppenhet och delaktighet, vilket lagt en god
grund for fortsatt samarbete aven efter projektets slut.

Indikatorer



Enligt beslut Uppfyllt Kommentar

Avser aktorer som erhallit

50 foretag som far stod genom projektets . .
g g prol Ja stod genom insatser med

aktiviteter extern kompetens
50 foretag som far icke-ekonomiskt bidrag Samma aktorer som ovan,
genom kompetenshojande insatser ledda Ja redovisade enligt indikatorns
internt definition

Stoéd genom synliggorande,
20 kulturplatser och turistmal som far stod Ja utveckling och

marknadsinsatser

Aktiviteter har genomforts,
Nej men formella samarbeten
har inte etablerats

15 organisationer som samarbetar dver
granserna

Projektet har totalt redovisat 70 aktorer som deltagit i projektets aktiviteter.

Manga av dessa har fatt stod genom insatser med extern kompetens, sdsom Al-utbildningar,
digital marknadsforing, paketering samt studieresor.

Flera av samma aktorer har dven deltagit i kompetenshodjande och produktutvecklande
aktiviteter ledda av projektledningen — exempelvis vardskap, radgivning och workshops.

P& sa satt har vi, i enlighet med beslutet, uppfyllt bdda indikatorerna.

Vi har dven uppfyllt malet for indikatorn “Antal kulturplatser och turistmal som far stod” genom
att synliggora och utveckla besoksmal via bland annat self-guided tours i Naturkartan, samt
genom paketering och marknadsinsatser.

Nar det galler indikatorn “Organisationer som samarbetar 6ver granserna” har vi arbetat aktivt
for att framja samverkan genom exempelvis workshops och paketering av gransoverskridande
produkter. Trots dessa insatser har det inte resulterat i att organisationer pa egen hand inlett
formella samarbeten. Darfor kan vi inte tillgodordakna oss hela indikatorn. Detta &r ett omrade
dar projektets resultat inte helt natt upp till malet, trots de insatser som har gjorts for att framja
samverkan.

Vi har haft en ambition att skapa ytterligare kontakter, bland annat genom att bjuda in norska
aktorer till evenemanget Formrundan med forhoppningen att inspirera till ett liknande initiativ i
gransregionen.

Gransoverskridande mervarde

Projektet har bidragit till 6kad samverkan mellan besdksnaringen och kreativa naringar pa bada
sidor om den svensk-norska gransen.

Genom gemensamma aktiviteter sdsom studieresor, visningsresor och andra
kompetenshodjande insatser har deltagarna inte bara knutit nya kontakter, utan dven delat
erfarenheter, inspirerats av varandras verksamheter och tilldgnat sig ny kunskap.

Det gransoverskridande utbytet har resulterat i nya paketerade upplevelser som involverar
aktorer fran bade Sverige och Norge. Dessa samlade insatser har bidragit till en gemensam
reseanledning och ett bredare utbud for besokare i regionen.



Forutom nya produkter har samarbetet ocksa lett till konkreta affarsforbindelser - till exempel
har Rackstadmuseet i Arvika, som ett direkt resultat av kontakterna inom projektet, valt att kopa
in lokalproducerat glas fran Magnor Glasverk i Norge. Det ar ett tydligt exempel pa hur det
fordjupade samarbetet over gransen skapar nya affarsmojligheter och starker regionens
samlade attraktionskraft.

Samverkan har aven bidragit till en 6kad forstaelse for gemensamma styrkor och utmaningar,
och lagt grunden for fortsatt samarbete i regionen bortom projektets ramar.

Aven om ménga av projektets aktiviteter varit digitala, sd har det varit en utmaning att fa
aktorerna att avsatta restid, da det blir lite ldngre resvag nar vi ska ses fysiskt.

Hallbarhetskriterier

Miljoperspektivet har varit en central del i vart arbete. | samarbete med Varmlandstrafik har vi
tagit fram en karta 6ver besoksmal som nas med kollektivtrafik. Denna underlattar klimatsmarta
resval och framjar en hallbar mobilitet.

Hallbara transporter har dven integrerats i bade paketering och kommunikation. Genom
forelasningar har vi bidragit till att dka kunskapen om miljévanliga alternativinom
besdksnaringen.

Dessutom ar reseanledningen utformad for att vara sdsongs oberoende. Det starker de
deltagande foretagens konkurrenskraft, framjar ekonomisk hallbarhet och bidrar till att sprida ut
besbkarna over hela aret.

Vi har aterbrukat tidigare producerat material genom att ateranvanda kampanjer i SoMe och
publicerat influenserinlagg i form av tillbakablickar. Genom att arbeta med befintligt material
minskar vi resursforbrukningen, vilket bidrar till en mer hallbar och effektiv kommunikation.

Jamstalldhet har prioriterats genom konkreta insatser. Vi har genomfort en fordjupad
utbildningsserie som okat var kunskap om jamstalldhet, diskriminering och harskartekniker.
Utbildningen har lett till reflektioner och samtal i styrgruppen.

Allt kommunikationsmaterial har tagits fram enligt Schyst konceptet.

Mangfald och inkludering har starkts genom att vi skapat 6ppna och tillgangliga aktiviteter,
bade fysiskt och digitalt. Vi har lyft fram kulturell mangfald i vara reseanledningar, bland annat
genom konst, mat och lokalt vardskap.

Den gransoéverskridande visningsresan har ocksa bidragit till 6kad forstaelse och samverkan
Over granser — kulturellt saval som geografiskt.

Sammanfattningsvis har projektet arbetat praktiskt och strategiskt med att vava in
hallbarhetsaspekterna i varje del - fran planering och samverkan till utveckling och spridning.

Information/ Kommunikation

Projektet har haft en aktiv och ldpande kommunikation med féretag, kommuner och andra
aktorer. Detta har skett genom inbjudningar, foretagsbesok, mejlutskick, telefonsamtal och
nyhetsbrev. Projektet har ocksa synts i Visit Varmlands nyhetsbrev, pa LinkedIn samt i en sarskild


https://www.regionvarmland.se/schyst

Facebookgrupp for besdksnéaringen. Kommunerna har informerats via digitala och fysiska méten
samt riktade utskick.

Via destinasjonenes webbplatser, samt vare felles Norway-sweden webbplats, har upplevelser
och roadtrips kopplade till projektet paketerats som inspirerande artiklar. P4 svensk sida finns
en sarskild foretagssida som har lyft projektets aktiviteter och resultat. | all extern
kommunikation har projektets koppling till Interreg Sverige-Norge tydliggjorts, med logotyper
och information om hur projektet finansierats.

En bred kommunikationssatsning har genomférts nationellt och internationellt. Genom press-
och influenser resor, filmer och kampanjer har regionens utbud inom konst, kultur och arkitektur
lyfts fram. Tidigare producerat material har dteranvants i sociala medier for att minska
resursforbrukning och starka hallbarheten.

Projektet har ocksa stottat enskilda aktorer med bild- och filmproduktion och synlighet i sociala
medier. Genom kurser och forelasningar har foretagens kunskap inom digital marknadsforing
och innehallsproduktion stérkts — vilket bidrar till 6kad synlighet och affarsutveckling.

En extern utvardering visar att kommunikationen fungerat val och har varit uppskattad av
deltagande aktorer. Manga lyfter sarskilt fram vardet av natverk, erfarenhetsutbyten och tydlig
projektinformation.

Foérankring av projektets resultat och effekter

Projektet har bidragit till att etablera design, konst och arkitektur som tydliga reseanledningar i
gransregionen. Genom att koppla samman dessa med natur- och maltidsturism skapas
forutsattningar for en starkare besoksnaring, forlangd sdsong och okad attraktionskraft.

Genom digitala och hallbara l6sningar har vi gjort utbudet mer tillgangligt och lattare att uppleva
pa ett klimatsmart satt. Ett konkret resultat dr lanseringen av self-guided tours i Naturkartan, dar
platsens berattelser kopplats till hallbart resande. Vi kommer att forts&tta utveckla innehall i
verktyget samt paketera fler upplevelser i artikelform och via naturkartan pa webben.

Insatserna har skapat engagemang och samverkan bland aktorer i regionen, vilket ger en god
grund for vidare natverk och langsiktiga samarbeten. Ett exempel &r det fortsatta arbetet med
Formrundan tillsammans med Svensk Form Varmland - ett evenemang som lyfter fram aktorer
inom design, hantverk och arkitektur.

Den gransdverskridande visningsresan inom projektet har lett till nya kontakter med
researrangorer och lagt grunden for samarbeten som kan bredda marknaden och locka nya
besodkare till gransregionen.

Vi har aven haft kontakt med andra Interreg-projekt, deltagit i moten och tagit del av deras
erfarenheter. Det har gett vardefulla perspektiv och inspiration till fortsatt utveckling.

Sammantaget ser vi att projektets resultat integreras i ordinarie verksamhet och att arbetet med
digitalisering, hallbar mobilitet och paketering fortsatter. Det lagger en stabil grund for att de
langsiktiga malen i beslutet om stod ska kunna uppnas och ge effekt éver tid.

Aktiviteter och ekonomi



Afféarsutveckling:

Inom arbetspaketet affars- och produktutveckling har vi stottat utvecklingen av hallbara
kulturupplevelser genom paketering, studiebesdk, utbildningar och inspiration. Nya produkter
har tagits fram och testats, ofta i samverkan over gransen. Vi har arrangerat kompetenshojande
aktiviteter inom bland annat prissattning/paketering, vardskap och digital kommunikation.
Genom natverkstraffar, studieresor och omvarldsbevakning har vi framjat erfarenhetsutbyte och
platsutveckling, dar bade arkitektur, kultur och hallbarhet haft en central roll.

Inom arbetspaketet affarsutveckling har stérre delen av budgeten upparbetats.

Endast tva planerade aktiviteter uteblev — studiebesok till Arvika och till evenemanget
Formrundan. Det laga deltagandet saknar tydlig forklaring, men sma foretags begransade
moijlighet att avsatta tid kan vara en orsak. Detta har dock inte haft ndgon namnvard paverkan pa
projektets ekonomi.

Marknad:

Inom arbetspaketet marknadsféring har vi lyft fram konst, kultur, mat och arkitektur genom
kampanijer, press- och influenser resor samt produktion av film- och fotomaterial. Innehallet har
aterbrukats i sociala medier for att skapa kontinuitet och rackvidd.

Vi har genomfort visningsresor bade pé svensk och norsk sida, samt en gemensam
gransoverskridande resa for nationella och internationella researrangorer. Pa svensk sida har vi
ocksa lanserat en séarskild Travel Trade-sida for att underlatta for professionella reseaktorer att
hitta information och paketera erbjudanden.

Dessa insatser har kompletterats med riktade aktiviteter for att skapa intresse och bygga
relationer med researrangorer.

Genom forelasningar och kurser har vi dven starkt aktorernas kunskap inom digital
marknadsforing och storytelling, med fokus pé hur upplevelser kan kommuniceras i
kombination med héallbart resande och maltidsupplevelser.

Budgeten for marknad har i stort sett upparbetats.

Hallbar mobilitet:
Inom arbetspaketet hallbar mobilitet har vi synliggjort hur man kan resa klimatsmart genom att
lyfta kollektivtrafik, mojligheten att ta med cykel pa buss, hyra elbil och ladda elfordon.

Genom kampanijer, digitala kartverktyg och samarbeten med bl.a. Varmlandstrafik har vi gjort
det enklare for besokare och lokalbor att planera héallbara resor till vara besoksmal.

Vi har deltagit i seminarier kring framtidens mobilitet och genomfért ett studentprojekt med
fokus pa att utveckla en digital reseplanerare.

Vi har ocksa testat digitala verktyg, self-guided tours och marknadsfort hallbara resealternativ
via webb och sociala medier.

Vi har inte upparbetat hela budgeten inom arbetspaketet, framst tack vare kostnadseffektivt
genomforande. Genom samarbete med Varmlandstrafik och med stdéd av studenter har vi
kunnat n4 flera av malen till en lagre kostnad &n planerat.

Digitalisering:
| arbetet med self-guided tours anvander vi Naturkartans verktyg for att producera digitala guider



som baddas in pa var webb. Denna l6sning gor det mojligt for besdkare att uppleva innehallet i
sin egen takt, samtidigt som kopplingen till kollektivtrafik framjar ett mer hallbart resande.

Vi har erbjudit kurser och workshops inom Al, Google Business och QR-koder, samt testat 360-
bilder hos utvalda aktorer. Detta for att Oka tillgangligheten i de miljoer som inte alltid ar maojliga
att besodka.

En chattbot har implementerats pa visitvarmland.com for att hjalpa besokare att hitta
upplevelserinom konst, kultur och mat.

Digitala kartlager till evenemanget Formrundan har tagits fram i samverkan med Svensk Form
Varmland och vi har deltagit i omvarldsbevakning via branschtraffar och Al-konferenser.

| samarbete med Varmlands museum har vi genomfort en testbadd i LaAngban — en plats som
valdes for sina goda samverkansmaijligheter och for att den dr bemannad, vilket mojliggor bade
genomforande och kvalitetssakring.

Syftet har varit att utforska hur digital teknik kan forstarka upplevelsen av konst, genom att
utveckla en augmented reality (AR)-baserad losning kopplad till lokala konstnarers verk. Vi har
identifierat ldmpliga konstverk och tagit fram en webbaserad l6sning som inte kraver
appinstallation, vilket gor upplevelsen mer tillganglig for besokare.

Projektet har skett i ndra samarbete med konstnarerna for att sakerstalla rattigheter, och
personal pa plats har forberetts for att kunna stotta besokare vid behov — en viktig del for att
sakra kvaliteten. Vi har ockséa vidareutvecklat tekniken genom att ersatta QR-koder med
bildigenkanning, vilket forbattrat anvandarupplevelsen. Losningen beddms vara skalbar och
anvandbar for andra museer, offentliga miljoer och evenemang.

Hela budgeten har inte upparbetats inom arbetspaketet. Dels for att vi har arbetat
kostnadseffektivt och natt flera mal till en ldgre kostnad an planerat. Den framsta orsaken ar
dock att en pagaende upphandling av webbutveckling inte l6pte ut under projekttiden, vilket
innebar att ytterligare inkdp inte kunde goras utan att 6verskrida upphandlingsgransen.

Resurs andel fordelad mellan arbetspaketen
— Affarsutveckling: ca 20 %

- Digitalisering: ca 35 %

— Marknadskommunikation: ca 20%

- Hallbar mobilitet: ca 25 %

Forslag och idéer

Det finns ett starkt intresse bland aktorer att fortsatta utveckla natverk och bygga langsiktiga
samverkansstrukturer efter projektets slut. Det visar att projektet har lagt en stabil grund for
fortsatt gransoverskridande samarbete inom besodksnaringen. For narvarande finns inga
konkreta idéer om ett nytt projekt, men vi arbetar vidare med de verktyg, metoder och relationer
som etablerats under projekttiden. Pa sikt kan detta ldgga grunden for framtida gemensamma
initiativ.
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