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Slutrapport – Projekt  

S:t Olavsleden – besöksnäring genom ett gemensamt 

kulturarv 

Sammendrag/Sammanfattning  

 

En tecknad karta över Selångar på medeltiden. 

Kanske är det Olavs skepp som seglar in på våren 

1030 

Projektet S:t Olavsleden – besöksnäring genom ett gemensamt kulturarv har 

bedrivit ett brett arbete för att utveckla pilgrimsleden S:t Olavsleden som sträcker 

sig mellan Selånger utanför Sundsvall i Sverige till Trondheim i Norge. Projektet 

har genomförts som ett samarbetsprojekt mellan den svenska och den norska sidan 

av leden, där Östersunds kommun varit projektägare på svensk sida och Nidaros 

Pilegrimsgård varit projektägare på norsk sida. Projektperioden har pågått från den 

12 februari 2023 till och med den 12 februari 2026, 

Arbetet har haft som mål att stärka och synliggöra S:t Olavsleden genom 

marknadsföring, utveckling av den fysiska leden samt genom samverkan med 

lokala företag och aktörer längs sträckan. En viktig del har också varit att lyfta 

fram det gemensamma kulturarv som binder samman leden mellan Sverige och 

Norge. Under projekttiden har antalet pilgrimsboenden längs leden utökats 

samtidigt som nätverket mellan boenden och aktörer stärkts genom årliga träffar 

och erfarenhetsutbyten. 
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S:t Olavsleden. Karta från 2015 

Hösten 2023 genomfördes en gemensam studieresa där samtliga då anslutna 

pilgrimsboenden på både svensk och norsk sida bjöds in att delta, vilket bidrog till 

ökad samverkan och kunskapsutbyte mellan aktörerna. 

Projektet har även arbetat kontinuerligt med marknadsföring, främst genom sociala 

medier, och har deltagit som utställare vid både nationella och internationella 

friluftsmässor. Därutöver har olika marknadsföringsevent och föreläsningar 

genomförts längs leden för att öka kännedomen om S:t Olavsleden och stärka 

intresset för pilgrimsleden som besöksmål. Flera förbättringsåtgärder har också 

genomförts på den fysiska leden, och en förstudie har tagits fram kring en möjlig 

omdragning av leden vid Skalstugevägen och Tännforsen i Åre kommun. 

En central del av projektets arbete under den senaste perioden har varit 

utvecklingen av den svenska förvaltningsorganisationen S:t Olavsleden förvaltning 

ekonomisk förening. Föreningen bildades 2023 och består av de sex svenska 

kommunerna längs leden: Sundsvall, Ånge, Bräcke, Krokom, Östersund och Åre 

kommun. Syftet har varit att skapa en stabil och långsiktigt hållbar organisation för 

förvaltningen av leden på svensk sida. Detta mål har uppnåtts, då ansvaret för 

förvaltningen av S:t Olavsleden på svensk sida vid projektets avslut övergått till S:t 

Olavsleden förvaltning ekonomisk förening. 

Summary in English 

The project St. Olavsleden – Tourism through a Shared Cultural Heritage has 

carried out extensive work to develop the pilgrimage route St. Olavsleden, which 

stretches between Selånger outside Sundsvall, Sweden, and Trondheim, Norway. 

The project has been conducted as a collaborative effort between the Swedish and 

Norwegian sides of St. Olavsleden, with Östersund Municipality as the project 
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owner on the Swedish side and Nidaros Pilegrimsgård as the project owner on the 

Norwegian side. The project has run from 12 February 2023 to 12 February 2026. 

The project has worked to strengthen and increase the visibility of St. Olavsleden 

through marketing, development of the physical trail, collaboration with local 

businesses and stakeholders, and efforts to highlight the shared cultural heritage 

that connects the route. During the project period, we have, among other things: 

• Increased the number of pilgrim accommodations and strengthened the 

network through annual meetings and exchanges of experience. 

• Carried out a joint study trip in autumn 2023, where all then-affiliated 

pilgrim accommodations on both the Norwegian and Swedish sides were 

invited to participate. 

• Worked continuously with marketing, primarily on social media, and 

participated as exhibitors at both national and international outdoor fairs. 

• Hosted marketing events and lectures along the trail to raise awareness of 

St. Olavsleden. 

• Implemented improvements to the physical trail and produced a feasibility 

study regarding a possible rerouting of the trail at 

Skalstugevägen/Tännforsen in Åre Municipality. 

A major part of the recent project has also been the development of the Swedish 

administrative organisation St. Olavsleden Management Economic Association, 

which was established in 2023 and consists of the six Swedish municipalities along 

the route: Sundsvall, Ånge, Bräcke, Östersund, and Åre. The goal has been to 

create a stable and long-term sustainable management organisation for the Swedish 

side of the trail—a goal that has been achieved, as the management of St. 

Olavsleden at the end of the project has been transferred to the St. Olavsleden 

Management Economic Association. 

In summary, the project has clearly strengthened St. Olavsleden through more 

accommodations, improved infrastructure, increased visibility, an enhanced 

cultural heritage profile, and the establishment of a long-term management 

organisation on the Swedish side. Together, these outcomes create the conditions 

for the entire St. Olavsleden route from Selånger to Trondheim to continue 

developing for many years to come. 

Bakgrund 

Detta projekt är en fortsättning på två tidigare interregprojekt som arbetat med S:t 

Olavsledens utveckling. Nuvarande projekt har, som tidigare interregprojekt, på 

svensk sida drivits av Östersunds kommun i samarbete med berörda kommuner 

längs S:t Olavsleden i Västernorrlands samt Jämtland Härjedalens län. Arbetet har 

byggt vidare på tidigare resultat från SÖT-samarbetet, där grunden är en gemensam 

utveckling av S:t Olavsleden som reseanledning och gemensamt kulturarv. I 

nuvarande projekt har Nidaros Pilegrimsgård varit norsk projektägare, och även 

regionalt pilegrimssenter Stiklestad har varit en central part i projektet. 
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Trots ledens unika kulturarv och geografiska sträckning har det funnits ett behov av 

att stärka och utveckla leden i förhållande till andra etablerade pilgrimsleder, samt 

att tydligare paketera hela leden – samtliga 58 mil – som en attraktiv 

helhetsupplevelse. Innan det första utvecklingsprojektet för S:t Olavsleden startade 

2011 fanns korta sträckor och lokala platser med en koppling till S:t Olav, men en 

total avsaknad av en sammanhållen infrastruktur och gemensam 

marknadsföringskanal. Enligt forskning från Mittuniversitetet och Vinnova tar det 

omkring sju år att etablera en bärkraftig reseanledning, vilket understryker behovet 

av tålamod och långsiktighet. Nästan tre år av pandemi bromsade utvecklingen 

betydligt och var en avgörande orsak till att detta projekt initierades. 

Under samtliga projekt har det genom åren varit centralt att ha ett samarbete med 

Norge. Att arbeta tillsammans i interregprojekt har varit avgörande för ledens 

utveckling. Eftersom leder sträcker sig genom bägge länder var det nödvändigt för 

ledens utveckling att vi hade ett gemensamt arbete. Tyvärr var norsk projektägare 

tvungna att lämna projektet under 2025, innan projekttidens avslut. Se mer under 

punkten Grenseregional merverdi. 

Centrala delar har också varit att utveckla storytelling kopplat till Olav den helige, 

stärka kompetensen hos företagare och potentiella entreprenörer längs leden, samt 

att bredda målgruppen genom att möjliggöra andra erbjudanden än vandring, som 

exempelvis ridning och cykling längs leden. 

Genom dessa insatser har projektet haft som mål att etablera S:t Olavsleden som ett 

tydligt varumärke och en konkurrenskraftig produkt, med kapacitet att attrahera 

fler internationella besökare och bidra till en långsiktigt hållbar utveckling av 

besöksnäringen längs hela leden. 

 

Mål, resultat och förväntade effekter 

Det övergripande målet för projektet har varit att skapa en mer social gränsregion 

genom ett gemensamt kulturarv. Projektmålen var att det under vandringssäsongen 

2025 skulle vandra eller cykla 3 000 personer längs leden och att detta skulle 

generera cirka 45 000 gästnätter. För att möta den ökande mängden vandrare fanns 

också en målsättning om att antalet boenden längs leden skulle öka med 50 

procent. 

På svensk sida av leden visade boendestatistik och digitala besöksräknare för 

vandringssäsongen 2025 en ökning på cirka 15 procent jämfört med 2024. Detta 

stöds även av digitala besöksräknare på sträckningen mellan gränsen Sverige–

Norge fram till Munkeby, där en ökning på 12 procent registrerats. På norsk sida av 

leden ser statistiken däremot lite annorlunda ut. Totalt omfang av rapporterte 

overnattinger fra herbergene i Norge er likt med sesongen 2024, om lag 13 prosent 

mer enn i 2023, men 8 prosent lavere enn sesongen 2022. Strekningen fra 

svenskegrensa til og med Munkeby (om en ser bort fra Stiklestad) har om lag 12 

prosent høyere antall overnattinger enn i 2024. Indreleden (om en ser bort fra 

Borås) har om lag 8 prosent lavere overnattingstall. Ytreleden (om en ser bort fra 
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Klostergården) har hatt om lag 8 prosent høyere overnattingstall enn i 2024. 

Nederland, Norge, Sverige og Tyskland utgjør nær 64 prosent av overnattingene, 

og Norge har kommet opp på Nederland sitt nivå med over 21 prosent. Det er 

rapportert om 26 ulike nasjonaliteter og USA, Danmark og Taiwan er av de som 

har økt. 

Trots ökningen av vandrare på svenska sidan av S:t Olavsleden under 

vandringssäsongen 2025 kan vi konstatera att projektmålen om 3 000 vandrare 

eller cyklister och 45 000 gästnätter inte uppnåddes under projekttiden. Samtidigt 

har projektet under säsongerna 2024 och 2025 sett en stadig ökning på 10–15 

procent per år, vilket ger goda förutsättningar för fortsatt tillväxt framöver. Den 

faktiska statistiken av antalet vandrare för säsongen 2025 är svårbedömd. Alla 

pilgrimer går inte alla 58 milen. Många delar upp sin vandring under flera år till 

exempel år ett Selånger till Östersund. År två Östersund till Duved och år tre 

Duved till Trondheim. Den kanske mest spännande siffror är från vilka nationer 

kommer vandrarna ifrån. Majoriteten är holländare och tyskar men även britter och 

amerikanarna ökar. År 2024 kom det även tre vandrare från Uganda och två från 

Sydkorea,  

Under projektperioden har nettoökningen av antal boenden varit 12 procent, från 

150 till 170 boenden. Eftersom målsättningen för ökningen av antal boenden 

baserades på målet om ett ökat antal vandrare är bedömningen att ökningen av 

boenden ligger på en rimlig nivå för att möta den nuvarande efterfrågan. En fortsatt 

ökning av både antalet vandrare och pilgrimsboenden är dock en fråga som S:t 

Olavsleden förvaltning ekonomisk förening kommer att behöva arbeta vidare med 

kontinuerligt framöver. 

 

Här ovan kommer en rolig bild och ett fint exempel på fint samarbete längs leden 

sommaren 2025. Bilden är tagen i Revsund i Bräcke kommun där Revsunds 

bryggeri har funnits sedan några år. S:t Olavsleden går igenom byn Revsund och 

nu har bryggeriet utökat sin verksamhet och kan nu erbjuda 20 bäddar för 

pilgrimer med frukost och middag om så önskas. Bilden är tagen från invigningen 

av Revsunds pilgrimscenter. 
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Det kan med glädje konstateras att utvecklingen av S:t Olavsleden fortsätter även 

efter projektets avslut. På svensk sida har den inom projektet etablerade föreningen 

S:t Olavsleden förvaltning ekonomisk förening – som tagit över ansvaret för 

förvaltning och utveckling av leden. Detta var ett tydligt mål under projektperioden 

och något som nu har uppnåtts. På norsk sida fortsätter arbetet med S:t Olavsleden 

att ledas av Stiklestad Pilegrimssenter och Nasjonalt Pilegrimssenter. 

Sammanfattningsvis har arbetet bidragit till att stärka S:t Olavsleden genom fler 

boenden, förbättrad infrastruktur, ökad synlighet och en tydligare kulturarvsprofil. 

Etableringen av en långsiktig förvaltningsorganisation på svensk sida skapar goda 

förutsättningar för att hela S:t Olavsleden, från Selånger till Trondheim, ska kunna 

fortsätta utvecklas under många år framöver. 

Projektorganisation 

Östersunds kommun (Sverige) är tillsammans med Nidaros Pilegrimsgård (Norge) 

projektägare och huvudansvariga för genomförandet av projektet inom ramen för 

fastställda projektdirektiv och projektplan. Projektägarna har ansvarat för att 

etablera en tydlig och ändamålsenlig organisation med väl dokumenterade 

arbetssätt, samt för planering, ledning, uppföljning och styrning av projektet 

inklusive rapportering till stödgivaren. Vid behov har förbättringar i arbetssätt och 

rutiner identifierats och genomförts. 

Projektägarna har även haft ansvar för avtalshantering, resursförvaltning och att 

projektets medel använts på ett effektivt och ansvarsfullt sätt. 

Projektet har haft en styrgrupp med uppdrag att säkerställa att projektets resultat 

ligger i linje med målen, tillföra nödvändiga resurser och ge strategiskt stöd till 

projektledningen. Styrgruppen har kontinuerligt följt projektets utveckling genom 

möten och statusrapporter samt fattat beslut vid behov av förändringar. Den har 

också fungerat som ambassadör för projektet i relevanta sammanhang. 

Medaktörer i projektet: 

• Sverige: Sundsvalls kommun, Ånge kommun, Bräcke kommun, 

Östersunds kommun, Krokoms kommun, Åre kommun, Härnösands stift.  

• Norge: Nidaros Pilegrimsgård, Stiklestad pilegrimssenter, Verdals 

kommune, Levangers kommune samt Trondheims kommune 

På både svensk och norsk sida har det givetvis funnits 100-tals personer som på 

olika sätt hjälpt projektet att uppfylla sina mål. Det har handlat om snart 170 

boenden längs leden, olika frivilliga organisationer, församlingar och många fler.  
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Indikatorer 

Aktivitetsindikatorer enligt 

beslut 

Mål-värde 

enligt 

beslut 

Hittills 

uppnått 

sedan 

projekt-start 

Kommentar 

Fyll på med beslutade 

aktivitetsindikatorer 

     

 Företag som fått icke-

e0konomiskt stöd 

 150  95  Många av våra boendeentreprenörer 

längs leden har inget 

organisationsnummer eller är 

organisationer (idella föreningar) som av 

andra anledningar inte går att rapportera 

in i systemet. Den inrapporterade siffran 

är därför lägre än den verkliga. Vi har vid 

datum för inskickandet av denna rapport 

170 boenden längs leden, dvs. Företag 

som får icke-ekonomiskt stöd och 

uppfyller därmed målet för indikatorn, 

trots att den inrapporterade siffran är 

lägre. 

 Kulturplatser som fått 

icke-ekonomiskt stöd 

19 21 21 kulturplatser har fått icke-ekonomisk 

stöd under projektet, men några saknar 

organisationsnummer. 

 

Grenseregional merverdi 

Projektet har också levererat gränsöverskridande mervärden genom gemensamma 

aktiviteter, akademiska samarbeten och marknadsbearbetning. En entreprenörsresa 

i oktober 2023 samlade svenska och norska entreprenörer och bidrog till att skapa 

långsiktiga kontakter över gränsen samt ett gemensamt lärande mellan aktörer från 

båda länderna. 

Det gränsöverskridande mervärdet påverkades dock negativt av att den norska 

projektägaren, Nidaros Pilegrimsgård, tvingades lämna projektet under 2025 då 

stiftelsen behövde avsluta alla sina aktiviteter den 1 oktober samma år. Avviklingen 

av Nidaros Pilegrimsgård kommer som et resultat av flere forhold. I hovedsak 

manglende justering av tilskudd med tanke på inflasjon og pris og lønnsvekst over 

år. Dels også store kostnader knyttet til vedlikehold av bygningene som eies av 

Statsbygg. Det jobbes nå for å finne løsninger for opprettelsen av et nytt 

pilegrimssenter i Trondheim, med en mer robust organisasjonsform og finansiering. 
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Trondheim kommune, bispedømmerådet og Kirkelig fellesråd er pådrivere for å få 

dette til. Nidaros Pilegrimsgård håper å kunne komme tilbake som en pålitelig 

partner i framtidige samarbeidsprosjekt for økt pilegrimsaktivitet i årene framover. 

Förlusten av norsk projektägare har haft stor påverkan på projektet, särskilt när det 

gäller möjligheten att genomföra projektmålet om en mer social gränsregion på det 

sätt som ursprungligen avsågs. Trots detta har samarbetet mellan Sverige och 

Norge fortsatt genom dialog och kontakter mellan aktörer på båda sidor av gränsen, 

och förutsättningarna för fortsatt samverkan bedöms som goda även efter projektets 

avslut. 

På svensk sida är projektet mycket tacksamt över att Interreg gav den svenska 

projektägaren, Östersunds kommun, möjlighet att fortsätta driva projektet ensam 

fram till projektslutet. Detta har varit avgörande för att kunna utveckla S:t 

Olavsleden förvaltning ekonomisk förening till en tillräckligt stark organisation för 

att kunna ta över ansvaret för utvecklingen av den svenska delen av S:t Olavsleden 

efter projektets avslut. 

                                               

Sammanfattningsvis har projektet tydligt stärkt S:t Olavsleden genom fler boenden, 

förbättrad infrastruktur, ökad synlighet, en fördjupad kulturarvsprofil samt 

etableringen av en långsiktig förvaltningsorganisation på svensk sida. Detta ger 

goda förutsättningar för att hela S:t Olavsleden, från Selånger till Trondheim, ska 

kunna fortsätta utvecklas under många år framöver. 

 

Bærekraftskriterier/Hållbarhetskriterier 

S:t Olavsleden är en cirka 58 mil lång pilgrims led mellan Sverige och Norge som 

främst används för vandring, men även av cyklister och ryttare. Leden utgör ett 

tydligt exempel på hållbar turism där natur, kultur och lokalsamhälle samverkar.  

Projektet har främjat hållbart resande genom att uppmuntra vandring och resor med 

tåg samt genom att kommunicera allemansrätten och vikten av hänsyn till natur- 

och kulturmiljöer längs leden. Samtidigt har projektet arbetat för en jämställd 

representation i aktiviteter och sammanhang där projektet deltagit. 

Begreppet Allemansrätten är av central betydelse för att vandring ska bedrivas på 

ett hållbart sätt miljömässigt. Projektet har därför ökat informationen om 

allemansrätten på hemsida, samt gjort inlägg om allemansrätten på S:t Olavledens 

sociala kanaler.  
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                            Bild från hemsidan https://stolavsleden.com/sv/allemansratten/ 

                                    

                                                Inlägg från S:t Olavsledens facebooksida. 

                                              

Projektets insatser har fokuserat på att stärka S:t Olavsleden som hållbar 

destination genom att utveckla boendeanläggningar, öka kompetensen inom 

besöksnäringen och främja innovation. Besöksnäringen har stor betydelse för 

jämställdhet och integration, då många enklare arbeten erbjuds inom branschen och 

deltagandet är relativt jämnt fördelat mellan kvinnor och män, särskilt inom 

naturturism. 
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S:t Olavsleden har även en stark koppling till hållbar transport. Den goda 

tillgången till järnväg gör leden attraktiv, och den pågående elektrifieringen av 

Meråkerbanan mellan Storlien och Stjørdal stärker denna aspekt ytterligare. En 

kvarstående utmaning är att förbättra möjligheterna att transportera cyklar med tåg. 

Leden har en internationell dragningskraft med besökare från ca 60 länder, framför 

allt från Nederländerna och Tyskland men även från mer exotiska länder som 

Uganda och Sydkorea. Under säsongen 2025 uppskattades antalet vandrare till 

omkring 1 500 personer som genomförde stora delar av leden. För att säkerställa 

ekonomisk hållbarhet behöver antalet besökare fortsatt öka. 

Den moderna pilgrimen definieras inte nödvändigtvis utifrån religiös tillhörighet, 

utan ser resan längs leden som en inre och personlig upplevelse. S:t Olavsleden är 

därför en öppen, mångreligiös och inkluderande led som väl speglar samtidens 

värderingar om hållbarhet, reflektion och mångfald. Vi använder ofta ett citat från 

Dag Hammarskjölds dagbok Vägmärken för att beskriva den moderna pilgrimen – 

Den längsta resan är resan inåt.  

Projektet har arbetat med social hållbarhet genom att arbeta med 

tillgänglighetsfrågor. Inom projektet genomfördes en inventering av sträckan 

Östersund–Åre ur ett tillgänglighetsperspektiv med hjälp av konsulten Willut. 

Inventeringen bidrog till ökad kunskap om hur leden kan göras mer tillgänglig för 

fler målgrupper. Som en följd av detta arbete arrangerade konsulten, utanför 

projektet, under 2024 och 2025 två gruppvandringar för personer med 

funktionsnedsättningar längs S:t Olavsleden.  
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Två bilder från den Långa vandringen som genomfördes sommaren 2024 och 

sommaren 2025 med stöd från detta projekt. Arrangören fick också stöd för att 

genomföra en förstudie sommaren 2023. 

 

Information och kommunikation 

Projektet har arbetat med information och kommunikation både digitalt via 

hemsida och sociala medier, samt tagit fram tryckta informationsbroschyrer på 

svenska och engelska. Vi har även arrangerat föreläsningar inom Sverige. Vid två 

tillfällen har vi även deltagit som utställare på den nederländska vandringsmässan 

Fiets en Wandelbeurs, då vandrare från Nederländerna är en av våra största 

målgrupper. Vi har även sett en stor ökning av nederländska vandrare under 

projektperioden. 

Projektet har arbetat med digital information och kommunikation om leden via 

hemsidan www.stolavsleden.com, Facebook-kanalen S:t Olavsleden samt via 

instagramkontot stolavsleden. Digital kommunikationen har främst gjorts av 

upphandlad extern kommunikationsbyrå Trampolin PR. I varje delrapport finns 

lägesrapport över de kommunikationsinsatser som genomförts under perioden. Alla 

kommunikationskanaler finns kvar efter projektavslut och förvaltas av den 

ekonomiska föreningen. Artiklar och information har till viss del kommit från 

projektorganisationen men många artiklar och information har också kommit från 

media och andra informationskanaler.  

Marknadsföring av leden tack vare projektets resurser har varit en förutsättning för 

att kunna skapa ett större intresse för S:t Olavsleden och därmed öka antalet 

besökare längs leden. 

http://www.stolavsleden.com/
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Startsida på S:t Olavsledens hemsida www.stolavsleden.com 

 

Romantisk bild från S:t Olavsledens hemsida. Bilden är tagen några kilometer 

innan Östersund längs stranden på Storsjön.  
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Att stämpla sitt pilgrimspass är en viktig del av pilgrimsvandringen.  

 

 

Denna bild berättar lite om hur projektet jobbat med sociala medier. Text och bild 

är tagen från den rapport som kommunikationsbyrån Trampolin PR regelbundet 

redovisat till projektet styrgrupp. Vill du se samtliga nio rapporter kan du klicka på 

följande länk – om du är uppkopplad förstås - se nedan. Om du gör det får du en 

mycket utförlig bild av hur projektet i samarbete med Trampolin PR arbetet med 

kommunikation och marknadsföring under projektets tre år. 

https://www.dropbox.com/scl/fo/387y9o4pqzf35fh8v81xt/AN06Im9AT66vX6lB3Z

b1LF4?rlkey=0o2g92rfruas6on3x2v7ac4y5&e=1&dl=0 

 

 

 

https://www.dropbox.com/scl/fo/387y9o4pqzf35fh8v81xt/AN06Im9AT66vX6lB3Zb1LF4?rlkey=0o2g92rfruas6on3x2v7ac4y5&e=1&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/387y9o4pqzf35fh8v81xt/AN06Im9AT66vX6lB3Zb1LF4?rlkey=0o2g92rfruas6on3x2v7ac4y5&e=1&dl=0
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Forankring av prosjektets resultat og effekter 

Resultaten och förankringen från projektet lever vidare genom etableringen av en 

långsiktig förvaltningsorganisation i form av S:t Olavsledens ekonomiska förening. 

Föreningen består av de sex svenska kommunerna längs leden – Sundsvall, Ånge, 

Bräcke, Östersund, Krokom och Åre – och har skapats för att gemensamt ta ansvar 

för förvaltning och fortsatt utveckling av leden på svensk sida. 

Att etablera en samverkansorganisation mellan sex kommuner är inte självklart. 

Arbetet har dessutom präglats av att kommunerna skiljer sig åt när det gäller 

folkmängd, ekonomiska förutsättningar och erfarenhet inom besöksnäringen. Trots 

dessa skillnader har kommunerna lyckats enas kring en gemensam organisation och 

en långsiktig struktur för samverkan. 

Föreningens första årsmöte genomfördes den 19 januari 2023, efter att samtliga sex 

kommuner betalat in sina medlemsinsatser under december 2022. Etableringen av 

den ekonomiska föreningen är ett tydligt resultat av projektet och skapar 

förutsättningar för att arbetet med S:t Olavsleden ska kunna fortsätta även efter 

projektets avslut. Det bedöms också att föreningen sannolikt inte hade kunnat 

etableras utan det stöd som erhölls från Naturvårdsverket, vilket har varit 

avgörande för att skapa en hållbar och långsiktig organisation för leden. 

Effekterna och utvecklingen av S:t Olavsleden har lett till flera konkreta resultat 

och positiva effekter längs leden. Under projektperioden har antalet 

pilgrimsboenden ökat, infrastrukturen längs leden förbättrats och kännedomen om 

leden stärkts genom riktade marknadsföringsinsatser och deltagande i olika 

evenemang och mässor. Samverkan mellan kommuner, företag och andra lokala 

aktörer har också fördjupats, vilket har bidragit till ett starkare nätverk kring leden 

och en ökad förståelse för dess potential inom besöksnäringen. Statistik från 

vandringssäsongerna visar dessutom på en tydlig ökning av antalet vandrare och 

gästnätter, vilket har genererat ökade intäkter för lokala verksamheter såsom 

boenden, restauranger och serviceföretag. Samtidigt har arbetet med att lyfta fram 

det gemensamma kulturarvet bidragit till att stärka områdets identitet och 

synliggöra regionens historia för både besökare och lokalbefolkning. Sammantaget 

har detta skapat goda förutsättningar för en fortsatt hållbar utveckling av leden och 

dess betydelse för både friluftsliv, kulturarv och lokal besöksnäring. 
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Aktiviteter og økonomi  

 

Projektbudget och utfall fördelat på aktiviteter (svensk sida)   

Aktivitet  
Budget enl. 
beslut (EUR) 

Justerad 
budget efter 
ändringsbeslut 
(EUR) 

Budget -
Omräkning från 

Euro till SEK  

Upparbetade 
kostnader 

under 
projekttiden 

(SEK) 

Förbrukad 
andel av 

budget (%) 

Personalbudget  282 004 316 833 3 466 153 2 822 620 
81% 

            

Extern tjänst 181 272 192 642 2 107 503 2 090 399 
99% 

            

Resor och Logi  27 423 11 000 120 340 110 409 
92% 

            

Utrustning  35 000 0 0 0 

0% 

            

Schablon  42 301 47 525 519 924 512 142 99% 

            

Kostnader utan 
aktivitetskod 
(verksamhetskostnader) 

      
 

680 
  

            

Summa 568 000 568 000 6 213 920 5 536 250 89% 

 

 

Aktiviteter och arbetspaket 

(Personalkostnader + schablonmedel som inte fördelats på aktiviteter: 2 974 618 SEK)               

Aktivitet och 

beskrivning enligt 

bifallsbeslut 

Övergripande redogörelse av projektets 

genomförda aktiviteter inom området 

Icke 

genomförda 

aktiviteter 

Andel av 

projektet, 

svensk 

budget 

(SEK) 

1. 

Näringslivsutveckling 

Utveckla befintliga och nya 

entreprenörer genom de får 

stöd att öka utbudet av 

varor och tjänster. Detta 

 

1.1 Införsäljningsmateriel:  

• Informationsblad har skapats och 

samlats i en tillhörande fysisk mapp. 

Aktiviteter 

har 

genomförts 

inom 

samtliga 

delområden

422 534 

SEK 
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kan avse mat och logi, 

guidning, transporter, 

kommunikation och 

marknadsföring m.m. samt 

i samverkan med andra 

entreprenörer och ledens 

förvaltningsorganisation. 

 

Delaktiviteter:  

1.1 Införsäljningsmateriel 

1.2 Utbildningsinsatser 

1.3 Nätverksbyggande 

över gränsen 

  

 

Denna har delats ut till entreprenörer i 

samband med informationsträffar och 

aktiviteter. 

 

1.2 Utbildningsinsatser: 

• Årliga fysiska informationsmöten har 

hållits med boendeentreprenörer på 

både norsk och svensk sida. 

• Viktig information inför säsongen har 

även skickats ut digitalt via mail. 

• Projektet förhandlade fram en 

överenskommelse där 

Livsmedelsverket som gav 

boendeentreprenörer 25% rabatt på 

deras digitala kurs inom 

livsmedelshantering. 

 

1.3 Hösten 2023 anordnade projektet en tre 

dagar lång studieresa där samtliga svenska 

och norska boendeentreprenörer bjöds in 

att delta. På resan gavs två föreläsningar av 

externa konsulter i ämnena värdskap och 

platsmarknadsföring (ska även ses som en 

del av aktivitet 1.2). En mycket lyckad resa 

som stärkte nätverket både mellan 

projektägarna och boendeentreprenörerna.  

 

. Hade 

norsk 

projektägar

e fortsatt 

kunna vara 

med i 

projektet 

hela 

projekttiden 

hade 

sannolikt 

ännu en 

aktivitet 

skett under 

1.3 för att 

stärka 

nätverksbyg

gande över 

gränsen, 

men nu 

fanns inte 

arbetsmässi

ga resurser 

till det. 

2. Sälj och 

visningsresor 

Olika former av sälj och 

visningsresor för olika 

typer av målgrupper. Det 

kan handla om 

incomingbolag och 

touropertors, som projektet 

genomför visningsresor för. 

Det kan handla om 

influencers och 

resejournalister som sprider 

budskapet om S:t 

Olavsleden. Projektet kan 

också i vissa fall ställa upp  

som guide. Det kan också 

avse resor till 

internationella turistmässor 

med fokus på outdoor.  

 

Delaktiviteter:  

2.1 Incomingbolag/resebolag: 

• Under projekttiden har S:t Olavsleden 

fortsatt att utveckla det sedan innan 

etablerade samarbetet med 

researrangören Nordic Pilgrim, bl.a. 

genom att delta tillsammans 2024 och 

2025 på vanderingsmässa i 

Nederländerna.  

• Ett samarbete etablerades med svenska 

researrangören Mid Scandinavia Tours 

som nu erbjuder paketerade resor längs 

S:t Olavsleden. 

• Upphandlad kommunikationsbyrå fick 

under projektet ett uppdrag att 

undersöka samarbeten med fler 

internationella researrangörer. Tyvärr 

2.2. Inga 

sambarbeten 

med 

influencers 

har skett 

under 

projektet, då 

kommunikat

ionsbyrån 

rekommend

erade andra 

marknadsför

ingsstrategie

r.  

272 855 

SEK 
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2.1 Incomingbolag/ 

resebolag 

2.2. Influencers och 

journalister 

2.3 Nationella och 

internationella mässor 

och konferenser inom 

outdoor 

 

genererade detta inte några nya 

samarbeten.  

• Informationsmaterial om leden, 

specifikt framtaget för resebolag, olika 

typer av resepaket mm. skapades i 

samband med punkten ovan. 

• På norsk side har vi gjennomførte en 

reise til årskonferanse for 

Pilegrimsnettverk (Santiago  Pilgrims 

on the Camino) i Texas, USA, der St. 

Olavsleden ble presentert. Samarbeid 

med en ny amerikansk reiseoperatør; 

“wondervoyage” er etablert. 

2.2. Influencers och journalister: 

• Projektet har bland annat guidat 

journalist från Utemagasinet längs 

leden, vilket resulterade i ett stort 

reportage.  

• Projektet har bistått med information 

planering för flera journalister som 

gjort artiklar om leden. 

 

2.3. Nationella och internationella mässor: 

• Projektet har deltagit i flera nationella 

mässor/konferenser med fokus på 

vandring och cykelturism.  

• Projektet har vid två tillfällen deltagit 

som utställare på den nederländska 

vandringsmässan Fiets en 

Wandelbeurs. 

• Projektet deltog í Nordic Workshop i 

Frankfurt med fokus på one-to-one 

möten med tyska researrangörer. 

 

Övrigt:  

• Våren 2024 hade projektet ett 

samarbete med Naturkompaniet där vi 

hade föreläsnings/inspirationskvällar 

för allmänheten i deras butiker i 

Östersund, Sundsvall och Stockholm. 
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3. Kommunikation och 

marknadsföring 

Varumärket S:t Olavsleden 

behöver ytterligare stärka 

de gemensamma 

kommunikationskanalerna 

för att få fler att upptäcka 

S:t Olavsleden. Det kan 

handla om hemsidor, 

sociala medier samt 

digitala och fysiska kartor. 

I detta ingår även en 

förbättrad 

internkommunikation för 

ledens entreprenörer.  

 

Delakiviteter: 

3.1 Digital kartutveckling  

3.2 Utveckling av 

hemsidor och sociala 

plattformar  

3.3. Information om regler 

och traditioner.  

 

 

3.1 Digital kartutveckling: 

• Löpande arbete har skett under hela 

projekttiden med att uppdatera digitala 

kartor både på svensk sida (via 

www.naturkartan.se, som speglas på 

www.stolavsleden.com) och norsk 

sidan (www.pilegrimsleden.no). 

• En ny digital karta över cykelleden 

skapades under projekttiden på norsk 

sida. 

 

3.3 Utveckling av hemsidor och sociala 

plattformar:  

• Upphandlad kommunikationsbyrå 

Trampolin PR (Sverige) har under 

perioden löpande arbetat med att skapa 

och publicera material på sociala 

medier, samt uppdatera hemsidan 

www.stolavsleden.com  

Se mer under rubrik Information och 

kommunikation. 

 

• Prosjektet har under hela projekttiden 

bistått vertskap til oppdatering av 

verstkapspresentasjon på 

www.pilegrimsleden.no och 

www.naturkartan.se (vars information 

om boenden automatiskt kopplas till 

hemsidan www.stolavsleden.com) 

 

3.3. Information om regler och traditioner: 

 

• Projektet har förstärkt information om 

allemansrätten, se mer under rubrik 

”Bærekraftskriterier/Hållbarhetskriterie

r” 

Samtliga 

planerade 

aktiviteter 

har 

genomförts 

under 

projektet. 

966 951 

SEK 

4. Fysisk infrastruktur 

Den fysiska leden måste 

kontinuerligt utvecklas och 

förbättras både kortsiktigt 

och långsiktigt, detta avser 

vandring, cykel och ridning 

och kan även innehålla 

tillgänglighet. Stort fokus 

 

4.1 Infrastrukturutveckling: 

• Rutiner och årshjul för årlig 

inventering av leden har tagits fram. 

• Invertering av den fysiska leden, samt 

underhåll/åtgärder vid behov, har 

4.4 Säker 

infrastruktur

: Förstudien 

visade att 

omdragning

en skulle bli 

dyrare än 

544 095 

SEK 

http://www.naturkartan.se/
http://www.stolavsleden.com/
http://www.pilegrimsleden.no/
http://www.stolavsleden.com/
http://www.pilegrimsleden.no/
http://www.naturkartan.se/
http://www.stolavsleden.com/
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kommer läggas på den 

långsiktiga 

hållbarhetsaspekterna samt 

säkerhetsfrågor.  

 

Delaktiviteter: 

4.1. 

Infrastruktursutveckling 

4.2 Transportlösningar och 

kommunikation för cykel  

4.3 

Tillgänglighetsanpassning 

4.4 Säker infrastruktur 

utförts årligen antingen av kommun, 

projektet, eller av extern utförare. 

• Prosjektpartnere på norsk side har 

iverksatt et større arbeid for å kartlegge 

og sikre klopplegging og 

dreneringsarbeid langs de delene av St. 

Olavsleden som på Norsk side trenger 

oppfølging snarest. Prosjektet 

“Tørrskodd mot Nidaros”  er gjort i 

samarbeid med de andre 

Pilegimsentrene på i Trøndelag for  å 

koordinere spillemiddelsøknader for å 

finansiere dette.    

4.2. Transsportslösningar och kommunikation 

för cykel: 

• Projektet har deltagit i konferens om 

cykelturism för att ta del av andras 

lösningar på problemet. Att fortsätta 

använda tåg för transport är fortfarande 

det enda alternativet. 

• Under projekttiden utvecklades ett 

samarbete med företaget Sweden by 

bike, som nu har S:t Olavsledens 

cykelsträcka på sin digitala guide över 

svenska cykelleder. 

https://swedenbybike.com/cykelleder/st

-olavsleden/ 

4.3 Tillgänglighetsanpassning:  

• 2023 skedde en investering av sträckan 

Östersund – Åre ur ett 

tillgänglighetsperspektiv. Se mer under 

rubrik 

”Bærekraftskriterier/Hållbarhetskriterie

r”. 

• 18 st nya, tillgänglighetsanpassade 

bänkbord har placerats ut längs leden 

på den svenska sidan. Borden köptes in 

tack vare annan extern finansiering 

men monterades och placerades ut av 

svensk projektägare med arbetsresurser 

från projektet. 

4.4 Säker infrastruktur: 

projektbudg

eten tillät. 

Istället 

ligger 

förstudien 

till grund för 

en separat 

pågående 

projektansö

kan 

(Leader)för 

genomföran

det av 

omdragning

en. 
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 Konsultfirma upphandlades för att ta fram ett 

förslag/förstudie för omdragning av sträckan 

Tännforsen- Skalstugevägen. Den befintliga 

sträckning går idag på asfaltsväg där tung trafik 

passerar, och upplevs som både oattraktiv och 

till viss del trafikfarlig.   

• Tack vare dialog med Skalstugans 

stiftelse har de sista 5 kilometerna av 

leden längs Skalstugevägen dragits om, 

och går nu inte längre längs den 

asfalterade bilvägen.  

5. 

Förvaltningsorganisati

on 

Nyckeln till att skapa en 

långsiktig framgångsrik 

destination vad gäller S:t 

Olavsleden är att skapa en 

gemensam 

förvaltningsorganisation på 

svensk sida. Den svenska 

förvaltningsorganisationen 

ska därefter tillsammans 

med Nasjonalt 

Pilegrimssenter och 

Stiklestad Pilegrimssenter 

utveckla gemensamma 

förvaltningsformer för en 

58 mil lång led genom 

Sverige och Norge. Detta 

för att skapa en enhetlig 

produkt och/eller en 

destination som hänger ihop 

hela vägen från kust till 

kyst.  

 

 

Utvecklingen av förvaltningsorganisationen S:t 

Olavsleden förvaltning ekonomisk förening har 

pågått under hela projekttiden. Resultatet är att 

föreningen efter projektavslutet tagit över 

förvaltningen på svensk sida av leden, vilket 

säkrat en långsiktig fortlevnad av leden. Se mer 

under rubriken ”Forankring av prosjektets 

resultat og effekter”. 

 

Samtliga 

planerade 

aktiviteter 

genomförde

s. 

98 726 

SEK 

6. Det gemensamma 

kulturarvet 

S:t Olavsledens viktigaste 

USP - Unique selling point 

- är det s.k. Olavsarvet. 

Därför är det av största vikt 

att detta blir en levande del 

av detta projekt och som 

genomsyrar 

kommunikation och 

marknadsföring samt 

utbildning mm. Inom detta 

arbetspaket försöker vi 

6.1. Kyrkorna längs leden: 

• Dialogmöten har skett med 

representanter från Svenska kyrkan om 

möjligheten att öka kyrkornas 

öppettider längs leden under 

vandringssäsong. 

• Det er även på norsk gjennomført flere 

møter med kirkene for å bidra til flere 

åpne kirker, mer informasjon omkring 

kirkene og kulturmiljøene de er en del 

Aktiviteter 

har skett 

inom 

samtliga 

delområden. 

226 470 

SEK 
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lyfta några specifika delar 

om inte lyfts inom andra 

arbetspaket. Vårt 

gemensamma kulturarv är 

större än bara  

Olavsarvet. Det kan handla 

kyrkor och religion, samisk 

kultur, karoliner, forbönder 

och marknader. Detta bör 

projektet också utveckla i 

samklang med Olavsarvet 

och 1000-årsjubileet 2030.  

 

Delaktiviteter: 

6.1 Kyrkorna längs hela 

leden 

6.2 Övrigt kulturarv  

 

 

av, og sikre at de har pilegrimsstempel 

tilgjengelig. 

• Projektet har haft utbildning för 

Selångers pilgrimscenter om leden.  

• Upphandlad kommunikationsbyrå 

gjorde livesändningar från 6 utvalda 

kyrkor längs leden för att lyfta det 

lokala kulturarvet kopplat till kyrkan. 

Med på dessa livesändningar var, 

förutom representanter från kyrkan, 

även lokala entreprenörer, vandrare 

samt representanter från projektet. 

Delar av materialet har även använts 

för att lyfta kyrkorna och kulturarvet i 

andra inlägg i S:t Olavsledens sociala 

medier. 

6.2. Övrigt kulturarv. 

• Projektsamordnare Jenny Hall har 

suttit med styrelseledamot i den 

internationella organisationen 

Association for the cultural route of St. 

Olav ways (ACSOW) 2023-2026. För 

mer info om organisationen, se 

https://www.acsow.org/ 

• Projektet har deltagit som föreläsare 

om S:t Olavsarvet på bland annat 

Jamtli och Länsbiblioteket Jämtlands 

län (på inbjudan av Föreningen 

Norden). 

• Projektet har deltagit i möten kring 

firandet av det kommande 1000-

årsjubileet av Olavs död. 

Samordningen av firandet, vilket 

kommer involvera många svenska 

organisationer som har pilgrimsleder, 

leds av organisationen Pilgrim i 

Sverige. 

• Projektet har arrangerat flertalet egna 

inspirationsföreläsningar om S:t 

Olavsleden och Olavsarvet.  

• I juni 2024 ble det gjennomført en 7-

dagers vandringskonferanse langs St. 

Olavsleden fra Åre til Stiklestad i 

samarbeid mellom prosjektet og 
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programmet Pilgrim for Peace. 

Konferansen tar tak i kulturarv i 

grenseområder og legger opp til 

aktualisering av historien rundt 

kulturminnena  

• for oss som lever i dag. Det ble 

gjennomført en forstudie der 

kulturminner og felles historier for 

konferansen ble kartlagt.  Temaet krig 

og forsoning var bærende for 

konferansen, men temaer som 

menneskerettigheter og brudd på dem, 

likestilling, inkludering og mangfold 

også ble debattert. 

Vandringskonferansen rettet seg mot 

studenter og forskere ved 

samarbeidsinstitusjoner på begge sider 

av grensen. 

 

 Forslag og ideer  

En utmaning historisk har varit att det funnits lite pengar att söka till upprustning 

av den fysiska leden (spänger, markarbete med mera). En 58 mil lång led har stora 

årliga behov av upprustning. I detta projekt har vi kunnat få en del medel till denna 

typ av insatser, men vi ser att behovet av upprustning fortfarande är stort. 

Under projektets gång har vi sett ett behov av ännu mer samverkan med andra 

ledorganisatörer, både nationellt och internationellt, för att lära oss mer om hur 

andra arbeta med leder både organisatoriskt och arbete med den fysiska leden, 

vilket också kan omfatta utveckling av nya boenden. Det skulle kunna vara en 

tänkbar fortsättning på detta projekt. 
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Målet 

 

                

Mari och Mika - två finska pilgrimsvandrare framme vid slutmålet Nidarosdomen 

efter att ha vandrat S:t Olavsleden.  

 

Olav den Helige 


