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. Viktiga faktorer for framgang

. Samsyn och forankring i projektets mal och syfte
. Foretagare kopplade till projektet
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SAMSYN OCH FORANKRING | MAL

. Halvtidsutvardering
. Samsyn kring mal och vision =

. Team-agreement
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Pandemin
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| dialog med Interreg kontoret, samt ovriga medfinansiarer
har projektet kunnat omfordela medel och forlangt
projekttiden och pa detta satt natt en hog maluppfyllelse
pandemin till trots.
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Hva har vi levert?

1. Produkt- og forretningsutvikling
- Benytte hackaton-metodikken handholdt arrangementsmat,
utemat og matopplevelser
- Utvikle en forretningsmodell for bruk av lokalmat for
arrangement som gir verdi for produsent og arranggr
Resultat:

Gjennomfert kurs/samlinger

Handbok for arranggrer - nedlastbar
2. FoU
- Utvikle nye felles metoder for kompetanseutvikling av lokale

mat- og opplevelsesbedrifter

- Utvikle felles digital plattform for kompetanseutvikling
Resultat:

Smak63.com/no
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SMAK 063 I Utbildningar  Lokal identitet Community Inspiration Om g8

Skapa minnesvardao
smakupplevelser- och
ta mer betalt

Allt fler vill uppleva smaken av en plats. Mat och
dryck har blivit en av de viktigaste delarna av en
turistupplevelse. Vill du bli battre pa att producera
unika maltidsupplevelser och kunna ta mer betalt?
Vill du lara dig mer om vara lokala smaker? Vara
guider hjalper dig att skapa hallbara
maltidsupplevelser med smak av platsen som ger
unika minnen hos gdsterna.

Upptéck vara utbildningar —
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Inspiration & nyheter

& Smakkarta

Nordens grona balte

" . ot S e < % Utbildningsprogrammet gav os
7 ol ny naring
. =, L 5 6 maj 2021
"' F ,iI) ) - ® e J

Smakkarta med 63 tips pd
autentiska upplevelser : T AT

24 jun 2021 14 apr 2821

Upplevelsedesign och
dramaturgi | Workshop 3

Delaktighet och larande
Workshop 4

23 mar 2621

Kreativitet under covid-19

16 mar 2021 18 mar 2621

Succé for SMAK63

forelasningsserie Workshop 1

9 feb 2021

Succé for SMAK63
forelasningsserie Workshop 1

9 feb 2021

Heter din malgrupp gastronaut?

Workshop 2

23 feb 2821

Skafferiets berattelser i
Jamtland

17 nov 2029

-

"Det goda vardskapet ligger i
min natur”

Ovarderliga vardet av

Trendelags smaksignaturer vardskap

11 nov 2829 4 nov 2020 4 nov 2829

| 1"’
Storytelling -~ kommunikation

som forhojer
maltidsupplevelser

Vasternorrlands
signatursmaker

N 8
) 1 nov 2020
IR

. Tidigare inlagg -

Kontakt

Sa talar du till alla sinnen |

4 nov 2020 1 nov 2020

SMAK 63

info@smaks3.com Vi vill hitta nya vagar for att dela erfarenheter,
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Valkommen!
Har kan du lara/leere dig mer om de unika
férutsattningarna pa den 63:e breddgraden, ogsa

Vad ar Terroir?

P

I Restauranger

§ Smakproducenter

@ Gardsbutiker
Café

= Boende

Evenemang

W Terroir: 63:e breddgraden
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En av de viktigaste delarna fér dagens resendrer ar

maltidsupplevelsen. Genom att forvandla ‘en maltid’ till ‘en
maltidsupplevelse’ kan du skapa unika minnen och ta mer

8] al id - cmiration
5 Iwi A H: &3 o Lokal identitet Community  Inspiratios Cm BB
betalt, genom att ge liv till var matkultur, traditionella

S k':l pﬂ d nu p p | EHEISE recept, historia och unika smaker. Allt bérjar med din idé,

eller ett tema for den maltidsupplevelsen du vill skapa.

Den har guiden ger dig méjlLighet att steg for steg skapa unika,
Lénsamma och hallbara maltidsupplevelser baserade pa smaker och

traditioner i ditt omrdde. Malet med guiden &r att du ska ga fran _ o,
idé till en plan for den miltidsupplevelse som du vill skapa. Bérja 4 steg till din idé

med att ta avstamp 1 idén och upplevelsen du vill skapa, val] din i i il hor do ot pretkiskt verkiya.

bdsta malgrupp, designa upplevelsen och krydda med ett gott iﬁi_neddetnu elereiienatidugatiigenamn
vardskap.

\I/ Borja har

Valj ditt tema

Ditt férsta steg @r att bestémma dig fér vilken slags
upplevelse du vill skapa och vilket tema din
maltidsupplevelse ska ha. Ett tema ska ligga sé nara ditt
varumérke som majligt fér att upplevas autentiskt och

L ]
= - JI/F. L‘\\\'I. fungera som en réd trad f&r planeringen av upplevelsen
r' G samt kommunikationen. Inspiration till maltidsupplevelser
J hittar du i din plats unika identitet, de naturliga 1
xl.\.-_ j férutsattningarna i landskapet, de traditionella recepten, .

de lokala révarorna, produkterna och mathantverket med

smak av platsen. Liksom platsens historia och kulturen och

naturen. Lat oss titta pa tre exempel med ett tydligt tema

1. Din idé 2. Hitta din malgrupp 3. Designa upplevelsen 4. Det goda vardskapet som kanske kan inspirera dig!
6Fp|‘|ﬂ E_I‘I

Kartlagg dina resurser

F&r att kunna skapa en god maltidsupplevelse for dina
kunder mdste du borja med att hitta vilka som ar dina
resurser och vad du kan anvanda. Dina resurser sasom
ravarer, mattraditioner, historier, mathantverk, naturen,
2 byggnader och ting'. kan lagga grunden fér upplevelser.
* Fokusera pé vad som ar unikt i din produkt eller
verksomhet Det kan vara i det stora eller lilla.

Forstark upplevelsen genom design

Anvand nu verktygen for att fOrstarka din upplevelse genom att

Oppna A
designa den noggrant fran start till mal. L&t din idé genomsyra el &
allt som maltidsresendren upplever, genom att f3 vara en del av
platsen, Lira sig om den och vara delaktig och pd s&tt skapa
oféirglomliga minnen. Hitta det unika
| arbetet med att kartlagga dina resurser ar det en viktig
podng att hitta det som gé&r dig unik. Vad ar du bast pa?
Vilka historier om dig och din verksamhet har du att
beratta? Det kan vara i det stora eller lilla, men lyft det.
\L Vi IJ- det 'U'Erkt}'g du will utforska Det ar inte tillrackligt att bara hitta sina resurser och se 3
vilka majligheter som du har. Det maste finjusteras och -
valjos ut element och moment som gor att du och din

mdltidsupplevelse blir unik!

6Fpl‘|ﬂ E_I‘I

Ar din upplevelse [6nsam?

Innan du lagger ner for mycket tid pa ott utveckla din ide
till en upplevelse ar det viktigt att skaffa en uppfatining om
onsamheten. Manga ar duktigo pa ott komma pa roligo

DE'U ktighEt ﬂch Stﬂl I:Elhn déer kring upplevelzer och hur man kan utveckla dem till
|ﬂ ra nde r}lr g 4 ett intressant erbjudande. Men det ar viktigt att behalla

fotterna pa jorden redan i idéfasen och stdmma ov mot en
snabb ekonomisk kalkyl, for se vilka som ar de kritiska
ekonomiska posterna och hur du kan skapa en ekonomisk

Dramaturgi Sdtta scenen

hallbar upplevelse.

6PPI’I(I U



Steg 1. Val; ditt tema

= -~
— -
Brainstorma med dina kollegor och .

samarbetspartners fér att hitta idéer -
till nya upplevelser som grundar sig 1

den lLokala identiteten. Skriv ner allt ni

kommer pa.

En maltidsupplevelse kan vara allt ifran en restaurangupplevelse, matmarknad, matlagningskurs,

wildfood-upplevelse, gardstur, ett specifikt matevent till en matrunda med flera samarbetspartners.

Vilken typ av maltidsupplevelse vill duv skapa?

Ett tema kan vara allt ifran en arstid, ravaror, traditioner, fabodbruket, wild food, sjomat, isfiske till
surstromming eller tunnbrod.

Vad ar din ide eller tema som satter ramarna for maltidsupplevelsen?

SMAK ﬂﬁE www . smaké3. com 3
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Steg 2. Kartlagg dina resurser _
- —_—
Skriv ner alla resurser ni kommer pa, pa -

sma Lappar. En resurs kan vara allt ifran -
traditionella rdtter, Lokala ravaror,

mathantverk, berattelser, manniskor,

kultur, natur, unika byggnader eller
foremal.. Genom att kombinera resurser kan

ni skapa en extraordindr maltidsupplevelse.

Anvand ett ord eller mening per lapp och skriv sa manga sem maoajligt. Exempelvis: gardens
histeria, en traditionell byggnad, atta generationer, traditionella meteder att laga mat i vedugn,
traditionella recept, lokala ravaror fran narliggande gardar, traditionella satt att servera maten,
gamla fotografier, en personlig story formedlad av varden, os.v.

Skriv in orden fran lapparna har

Vilka resurser ar mest relevant for att skapa en maltidsupplevelse kring temat du valde i steg 17

Prioritera de mest relevanta resurserna

Testa att satta ihop och kombinera resurserna du prioriterade for att utveckla din maltidsupplevelse.
Tex. vedugn + lamm fran grannens gard + traditionellt recept + gammal lada = utematlagningskurs.

Kombinera dina resurser till en maltidsupplevelse

kA A 17 Cﬁi‘i_.l' L -



Hva har vi levert?

3. Matturisme fra kyst til kyst

- Pilotgruppe

- Felles historie - Nordens grgnne belte og den 63. breddegrad
- Utvikle verktgykasse som andre kan ta i bruk og vi kan jobbe videre med
Resultat:

- Beskrivelse av terroir langs Nordens Grgnne Belte i artikler og filmer

- Digitalt kart

- 15 pilotbedrifter med pa samlinger, tur etc.

AN |
-y

153
4. Rammevilkar 7’ %
i

Pavirke rammevilkar/lover og regler som er utfordrende for YL
. . Y}

grenselgst samarbeide i Nordens grgnne belte. ‘z{'; *

Resultat: Rapport - kartlegging

SMAK®63 Interreg
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Interreg-prosjektet avsluttet
—hva na?

Torsta AB og Maere landbruksskole inngikk en avtale om felles
eierskap av www.smak63.com(no)

Oi! Trondersk mat og drikke og Maere landbruksskole fikk
finansiering fra Trondelag fylkeskommune til et nytt prosjekt:

- 33 bedrifter fra hele Trgndelag
- 2 fysiske og 2 digitale samlinger
- fplger modulene 1-4 i Smak63

- responsen

Nytt Interreg-prosjekt i neste programperiode?

Syster — spin off

Interreg | ..
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http://www.smak63.com(no)/

e S: Starkt via samverkan mot geme visioner
* Y: Yrkesstolthet

 S: Samisk mat

SMAK®63

 T: Traditioner

Folkhalsa, Livsmestring, Hallbar
livsmedelsproduktion,

e E: Erfarenheter Grinsoverskridande arbetsmarknad
* R: Rorlighet

B U P P TRt I L L T

Sverige-Norge | -+

Interreg | .



SMAK®63

Interreg

Sverige-Norge

Effektmal

Narodlat, hallbara
livsmeddelssystem i
skolen

Okad kunskap om
lokalprodusert mat
ger okat
engagemang och
stolthet

Bruk av mat og maltid |
det pedagogiske
oppdraget.

Skolen har det stgrste potensiale for a fa
oss til @ spise baerekraftig

En maltid ar mer an Stolthet over

mat. Bruke maltidet matkulturen og

aktivt i pedagogisk yrket, historian og
opplegge framtiden.

Livsmestning

Hallbara
livsmedelssystem

Stoithet och
engagemang




Takk for ossl!!

FRAGOR?
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